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PHILIPS PRESENTA UN NUEVO PLAN
ESTRATEGICO: "VISION 2010"

Inverseguros
13 de septiembre de 2007

Philips mejora sus objetivos de rentabilidad con una simplificacion organizacional

COMENTARIO

Philips comunicé un nuevo plan estratégico que recibié el nombre de Vision 2010 con el que espera
aumentar su rentabilidad operativa y reducir costes entre 150 y 200 millones de euros anuales a partir del
2008. El plan de simplificacion organizativa dividird su actividad en tres grandes segmentos: Salud,
Alumbrado y Consumo 'Lifestyle’, y entrara en vigor a partir del 1 de enero de 2008. Philips integrara sus
actuales negocios de electrdnica de consumo y aparatos domésticos y personales en una Unica division,
Consumo Lifestyle. Asimismo su negocio de Soluciones de Cuidado de la Salud del Consumidor,
renombrado como Soluciones de Cuidado de la Salud del Hogar sera combinado con el negocio de
Sistemas Médicos Philips para formar una Unica division que recibira el nombre de Cuidado para la Salud
Philips. Gracias a los efectos de esta simplicacidn organizacional, a la mayor contribucién de sus recientes
adquisiciones, y a la mejora de su mix de productos, Philips indicé que la rentabilidad de la compafia
aumentard significativamente, y de este modo, estimd que el Margen EBITA aumentara del 7,5% previsto
para 2007 hasta el 10% para el afio 2010, lo que supondra que el EBITA por accién estimado para 2010
sera el doble que el previsto para el presente afio 2007. Por Gltimo Philips anuncié una previsién de
crecimiento anual de ventas comparables de al menos el 6% durante el periodo 2007-2010.
VALORACION

Seguimos siendo optimistas en cuanto a los futuros resultados de la compariia tecnolégica holandesa. Con
este anuncio que promete recortes en sus costes a través de una mayor eficiencia en su organizacion,
Philips prosigue su apuesta decidida por aumentar sus margenes y ofrecer una mayor rentabilidad a sus
accionistas. Este plan se une a la decision de vender sus negocios no estratégicos lo que provocara que
Philips pueda centrarse en aquellas actividades que proporcionan mayor valor a la compafia. Mantenemos
de este modo nuestra recomendacioCA&PRAR.
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